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Cet ouvrage donne une série d’éclairages sur le marché des fruits et légumes, dévoilant
une organisation économique complexe, largement orientée par la grande distribution et
très marquée par les interventions de l’État. Quels investissements ont-ils été nécessaires
pour  faire  des  fruits  et  légumes,  denrées  périssables  par  excellence,  des  produits
homogènes  et  stables ?  Comment  la  filière  s’est-elle  organisée  pour  répondre  toute
l’année aux besoins des consommateurs ?

Le  livre  combine  des  approches  ethnographique  (chapitre  1,  sur  le  MIN  de  Rungis),
historique  (chapitres  2  et  3,  sur  les moments  forts  de  la  Troisième République  et  de
l’Algérie  française,  chapitre  5  sur  l’histoire  de  la  grande  distribution)  et  économique
(chapitre 4 sur les types de marché et  chapitre  6 sur  les questions de qualité).  Cette
approche pluridisciplinaire permet de bien cerner les dynamiques de transformation du
secteur étudié.

Enfin,  les  derniers  chapitres  sont  consacrés  aux  nouveaux  enjeux  de  la  régulation
actuellement  en  débat.  Sont  tour  à  tour  passées  en  revue  des  questions  liées  au
fonctionnement de l’organisation commune de marché (OCM), aux crises récurrentes et à
la contrainte de saisonnalité, et enfin à l’environnement.



Pour une vue plus complète de cet ouvrage solide et très intéressant, nous renvoyons à la
note de lecture écrite par Alain Chatriot, qui le situe dans le champ en plein renouveau de 
la sociologie économique et de l’histoire des marchés.
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